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El tequila, de bebida popular a la predilecta de los sibaritas

Un producto para todos los gustos, pero con
diferentes precios: desde US$30 a US$1.000
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o oMo agave Arul cuesta unos 10 cen-
navos de dilar e ¢l mercado aterte on 43
tns tieras, El afo pasado, sin embargo,
Kleman Maros, [ cadésa de tendas de lu-
jo de Esindos _ Unidos, cobmba unos
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un llear nmdar.h con b estudinntes
2on oe hoteles de cine estrellns?
ocurri-con b saleros ¥ s limones qoecar
racierizaban ai eequila hasta hece pocoT

L culpa |a pugde bessir en patte el em-
presario austrizeo Martin Grassl, quien
win el poterneial del tequila parn airser a
Tas clases mds podientes en 1391, Tambbén
52 proedi culpat a Josd Cuerva, ¢f fabrcan-
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e marcas de Tequila en e mencada ha cre- |

chido e 200 5 450 en Tos Etlmos cinco afos.
La prediferachin de mareas ¥ Ins xgrest

was campanas de mareing detnds de elins
han conlribuido 4 Ivantar las venlns en
EE.LUL., pusvyoe ol sl represnla
1m % el merads de lloones del pals. que
genera USEH. 000 millones al afio. Las ven-
tas e bequiln numentaren 1% e o pasa-
din y easl ¢l doble en 1997 mieniras que las
wentas die 1a mayorfa di s ofros Hoores ha
exiio segim 1xs cifras de Adom’s Business
Media, de Noeva York, Alponss de las mar-
cas rds potfadas, com b produchdas por
Tequila Hercadura 54, ans esnpaesa famd
Har, han registrado aumentos de venias de
endre 0% y 6% en los 11EmeS trés anos,
Un femdmens con future

mwn.mdemqu]lamanﬂ alza ¥ i

Imb;.quggllmmﬂzm L=, di-

d Fricser, dueho do . teorera

Beelmun Liquors en Manhatias, “L& gen-
te behe menos pero mejor. Estin salbends
e bas margarilag ¥ tratanso nb ieguila co-
mo scodch de una sola malia”,

o irake de un cambée grande en rela-
it o fo gue oturtia hace una décadn,
cuands b cordumidores de tequila eran,
priceipalmente, los estudianbés universila-
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cilla dande son cocinadss dusante 24 horas,
Despuds de que se secan son cortadis v se
s exlrae € g, ol que v a parar a lan-
ques inmensns, donde sé B deja fermentar
0 forma patural antes de ser destlladas en
dng eeasiones, U vez que el azlicar lermb-
na de iransformarss en aleohol, of toqeils
s emvasadeo afiejadn,

En otros partes, el método tradickonal z2
ha actualizade o simplificado, B segundo
preductor defl mundo, Santza BA,
ung sobaidiaria de Allied , tosecha
pifes mads nuevas ¥ uss una cormea irans-
portadorn par cocinerles y exprimirias en
una ederna fibries,
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rector de markeling de fermadura,
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uler finca de agave, ¢m ol balneario de
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dices fque su eenpafiia N fundada poe
=Dain Poselano Poctidio™, &0 mensaje al
o era qee el feguila, como el amor ¥
el calé, no s para los de corasin dblo®.
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que]‘onmnnmmarssu =seudin|mo”,
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rfui wc producen. diversas marcas bajo
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dores s¢ APArcOen 00 kN cargamento de
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da comprobar sl e qusta o fos elieates,
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Wab, e OlFRS FADMICS Dars seotire
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fuerzo por compedic en segmenicos donde
olrss companias mis pequesas han logr-
diy lener éxite,
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duee una mamyilioss
Bhagar e ms B baque han imtentads, o
una escala menor, copkar ¢ dxibsde Profi:
i oon bo gee podrian lamarse fequil
“personales” | Llamaa g prodecte “Cabe
Wahe™, su pgina electrimicn ks descrite
“Vitaméns T°, las tendas venden
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ma, el duefo de Herra: agresive han hecho tin Grassh, uno de ke
, navegd mntra I . plscls EMprEsarios no
eorriente. Se convirtid = T R i advir-
en una leyenda e I SUbIr los precios, tleron el potencial del
industria ceands e tequila en of segmenio
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Enm |4 Haclends de Herredurn, en San
Jusé del Refugio, en el estrdo de Jalison, ef
requils gehises en un W% oom jugo de ngn:
e ariil. Bl mdseds i ha camblado muchs
desde i fundacién de ks compahin en 1579,
Las trabafadoces cosechan el centro del

alt def mereado en
ks palses desarrelados. Grass| Begha M-
Kl oh 1301 & [avinh USS100.000 pars om-
PETAT una empresa. Hamada Destilera
Porlidio 24, dedi -:ma.hm.xmnm-
quila de alla calided, Se 450zt & un fabal-
canle :lemsndebmﬂum ph'.dlllr 0=
s eleganies om um cacius de vidrio
adentre ¥ cmpead a buscar destilerfas dis-
astas & producir tequils bajs su -
sitd, “La |ndustria tonda um rezxgo de 40
&ifios e relbelin & £omose haolan 0 cosas
en Estados Unidos ¥ Eurcpa”, aflzma, “Mi
ojeting tuop'rmudnmmm Ias béenl-
s del peimer musdo’

timscak i (abricacke de toquila con contre-
lesdecalidad nafinades. Y, fnalmenne, L
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Immnbr PO, MDgOs En Ia actuali-

o de agave, las evsech
reciemtleenente

de Josd Coervo, pondera 1a sltsackn
tras prieka ung de esios eoevos tequilas en
uini Clets e g g feste] an los esfuereos de
s jadores de 1a plants
e Ia compafa en Guadalajara. F evento
therie hugas en ke jardines de La Fojene la
mmmm Coerve, doade ac-
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L U S vendih ol atd & 1na s
Etasta do vinos finos en Pero com:
shiera quo e csnoblsme tene muche que
wer con este, “Comio dicen”, afima, va-
clando 50 vase, Vg o5 b que uso toma, ¥
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