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El tequila, una bebida en ascenso en Mexico

TEQUILA, Jalisce.- Otrora un eomponente clave de las rifas
ce canting en las peliculas de vaqueres y de las monumenn-
talzs crudas de la juventud estadounidense, el aguardients
cue tomo su nombre det este pequenco puebio justo al ceste
e Guadalajara es ahora la bebida preferida en los restau-
rantes y szlones mas exclusivos de México.

Aquelles que piensan que los mexicanos tienen una af-
ddn hereditaria por el tequila. o que estin fisicamente me-
Jjor equipades para manejarlo se sorprenderdn al saber que,
¢e hecho, muchos mexicanes han evitado por mucho tiem-
fo Ia bebida de los héroes revolucionarios ¥ {as legendarias
atdas. Por mds de una década, mucho més tequila ha ftui-
do al norte del Rio Bravo que at sur de él.

Pero ahora, gracias & mejores métodos de pmduoaon,
tas sriflantes ideas de mercadeo y a su floreciente populasi-
dad en el extranjero, los mexicanos estan reavivando una aven-
tura amorosa muche tiempo perdida con su bebida nacional.

Mas largo adejamiento en barricas de roble, estrictos con-
troles de calidad y envasado en elegantes botellas ha gene-
racoe una nueva clase de tequilas de “disefador” o “bouti-
que” gue SO SUAVES.

“Hubo un Hernpo en que el tequild era un producto bara-
to, mm.sdosolamenwpamla.sdasesbaja.scualm!mian
una pelea con su amada, se tomaban una botella de tequila
¥ s& emborrachaban escuchando misica triste”, dijo Diogi-
sio E. Baruedano, un ejecutivo de alto rango en Ja Casa Pe-

. drc Domecy, la cual produce Sauza, Iamarcadeteqmlarps

opalar en-México.

“1a gente de clase alta ni lo tocaba”, contmuo PLI‘O’SB
l:ﬂtueltomasreﬁnado.}ahomhgemelomaantcsdéh
mnndaohceaaenksmmmntesdeprmumaua.?.

Los jovenes mexicanos que asuendenenlaesca.la:.ogn.
enpartimlarhanadnpiadulosteqmlasdemasalta
ONDO propios, elevando las ventas de las marcas més
sas. un 85 por ciento el afio pasado, apesardelapm.c,qg.
da recesién econémica del Pais.

ED los restaurantes, l{omemmsma.samudmaduakm

1995. El Pais estd a punto de alcanzar a

con atencién los menis repletos de finos
tequilas, ¥ en sus casas, bandejas lenas
de costosas botetlas de tequila se han ron-
vertide en simabolos de estatus.

El ano pasade. ios mexicanos tomaron
un estimado de 58 mit litros de tequila,
31 por ciento wids en comparacién con

Estados Unides como el principal consu-
raidor de tequila de! mundo.

Pero en serio, diga, ;Cémo pueden fos
intelectuales conseguir el tequila?

En el restaurante Agave Azul de la ciu-
¢ad de Méxion, lamado asi por la planta de
la familia de 1as amarilidaceas del que es-
4 hecho & {equila, un vaso de 1.5 onzas de
Herradura Seleccidn Suprema cuesta apro-

no los combinan. Conforme a st aueve ¥
presuntuoso encants, se saborean solos en clegantes vasas
que realzan su coler ¥ bugué, y se toman acompaiiados por
una rebanada de lima {nunca limén) ¥ un peguefio vaso de
sangrita, una mezcla picante que se parece ¥ sabe al Bloody
Mary pero sin alcohol.

“El tequila solia seruna bebida de campesines pobres, pe-
1o Juego todos los extranjeros empezaron 2 tomarlo ¥ los me-
Xleancs siguieron 1a tendencia”, dijo Franciseo Ldpez, geren-
12 de Agave Azpl, gpe Gene un memi de siete paginas ofre-
ciendo 79 marcas de zequila

Alnera de El Madroio, una licoreria de la ciudad de Mé- -

xico que vende mas de 230 tipos de tequila en hotellas de to-

" das formas, tamanas ¥ colores, dos majeres se detienen en

sus camionetas, paralizadas psr el escaparate.
*:Qué hermoszs botelias!”, exclamé Devaniza Boreasitas

a su acompanante, sefialando las cajas
de disefiador lenas de colorido, las bo-
tellas de vidrio soplado a mano envuel-
tas en elegances costalites v etiquetas con .
fotos de héroes revolucionarios.
Horcasitas, de 37 aftos de edad, dijo que
comenzd a tonar tequila haes uncs cuan-
tos afios cuando los productores comen-
zaron a mejorar dramaticamente la ca-
lidad.
“La gente solia entrar a un restaurante y
decir, “jmira a esa mujer, esta tomaxido
tequila!”, comento forcasitas. “Pero aho-
ra, mds mujeres tienen empleos a nivel

. gjecutivo, y se ha puresio de moda tormar
un poco de tequila antes de ta comida™.

2 Esmads que simplemente una novedad y

£ un fendmeno de mercades, dijo José An-

ximadamente 22.50 dolares. O puede le- (o8 T o
varse a casa ioda 1a betella por 370 ddlares. ' tomoGama..gerenhegeue.taldeElMa_
Les mexieanos no “toman de golpe”es-  Ahora, fomar fequilu es de drofio.
- tas prestigiosos lequilas y generalmente  buen gusio. “Actualmente, la gente no quiere tequila

. barate”, dijo. “Si es baralo, dicen que s
malo. Ast que Jos productorss estan cambiando sus procesos
para crear mejores tequilas goe estdn en todos los aspectos
mas ricos, con colores mwds oscuros, de buqués més fuertes
¥ sabores mas suaves, como un whiskey o un cofac”.

kdnicamente, 1a bovante populanddd de este &l mas me-
xicano de los licores, —zsado primero de una forma aruda ha-
<e cientas &2 anos por los aztecas en rituales religiosos, lue-
gorefinado por los espaiioles por medio de la destilacién- co-
menzé afuera de México. Y debe. quiza, su grandioso debut
aur empresario australiano a quien se le ocurrid una inge-
nigsa idea de mercades —poner un pequeiio cactus dentro de
mhotellairampammdc ux;udagoobmrhasnmddh-
res 1a boted
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